O VIZUALNI ARGUMENTACIJI: MULTIMODALNOST KOT SESTAVLJENI POMEN IN SESTAVLJENE IZ]JAVE

barvah, v ospredju pa je en ali ve¢ kavbojev. Kavboji lahko kadijo ali pa
tudi ne, skatlica Marlborovih cigaret skupaj z logotipom druzbe pa je ven-
darle vedno zelo vidna in postavlja okvir (= tukaj govorimo o cigaretah,
ne pa npr. o vesternih ali konjereji). Tako kot v oglasu, ki ga zaradi varova-
nja avtorskih pravic, seveda, ne smemo objaviti, prikazuje pa tri kavboje,
ki galopirajo v son¢ni zahod, izpod konjskih kopit se dviguje prah, vlevem
zgornjem Kkotu se nahaja $katlica cigaret Marlboro Lights, napis Marlboro
Lights je v belih ¢rkah raztegnjen preko cetrtine fotografije, v spodnjem le-
vem kotu pa je opozorilo »Surgeon General«, da kajenje povzroca plju¢ne-
ga raka, sr¢ne bolezni, emfizem in lahko pripelje do zapletov v nose¢nosti.

In kaj naredijo Adbusters iz izvirnih oglasov? Seveda tudi oni ne mo-
rejo in ne smejo uporabiti logotipa druzbe in $katlice cigaret, zato pa upo-
rabijo standardizirano Marlborovo scenografijo (toplo, z rumenkastimi in
rjavkastimi barvami v ozadju ter z nekaj kavboji v ospredju), da v opazoval-
cu aktivira ustrezen okvir (= tukaj je (gre za) Marlboro). Besedilo v tej zna-
ni »Marlborovi dezeli« pa implicitno in posredno meri na manjkajoce ska-
tlice cigaret. Kot na sliki 7:

Slika 7: Marlborovi kavboji - subverzivni oglas

Morda $e u¢inkovitej$a je naslednja parodija (slika 8). Na izvirnem
oglasu vidimo kavboje na konjih v zimski pokrajini, z Marlborovimi $kat-
licami v spodnjem desnem kotu in napisom »Come to Marlboro Country«
v levem zgornjem kotu.

Na »subverzivni« razli¢ici vidimo samo konje na praznem pokopali-
$¢u, odetem v sneg, nagrobniki pa simboli¢no nadomescajo $katlice cigaret
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